
一多奇思

u 公司网址：www.idolidea.cn

u 微信公众号：一多奇思IDOLIDEA 

u 参选类别：年度最具影响力移动营销公司



公司简介

一多奇思（IDOLIDEA）成立于2011年，总部位于北京，

在上海，广州和青岛分别设立有分公司和办事处。公司目前

有180人，核心成员均在互联网行业及电商行业深耕数年，

培养了电商行业众多人才，引领电商营销行业趋势。

 

在互联网及电商行业激烈竞争下，一多奇思定位为：为品牌

和平台提供基于电商的数、创、投、运、营的“品销合一”

全案营销服务商。我们为品牌及电商平台提供以消费者为中

心，通过数据洞察输出营销创意，并结合精准投放、社会化

内容营销、店铺运营、CRM运营、搜索引擎营销等，凭借

创新理念和专业服务，为客户提供全面化数字化营销服务

（一多奇思服务范围包括：全域消费者运营、品类规划与创

新、市场策略、品牌定位、内容营销、会员管理、媒介策略

与执行等）。使品牌广告与效果广告紧密联系融合，始终致

力 于 为 客 户 提 供 生 意 解 决 方 案 的 一 体 化 服 务 。



公司简介

2021年 蝉联京东五星代理资质 京东年度数据ISV高级认证服务商

2021京东首批品牌用户运营服务商

2020年 京东五星代理资质 京东数坊ISV高级认证
京东九数平台认证服务商

2019年 青岛办事处成立 京东数坊ISV高级认证
京东五星代理资质 第6届TMA移动营销盛典数字营销新锐公司
阿里妈妈官方整合营销服务商 第10届金鼠标数字营销大赛数字营销新锐公司
京东九数平台认证服务商 第六届中国广告年度数字大奖年度精准营销公司

2018年 广州分公司成立，整体业务销售额达到2亿 第9届金鼠标数字营销大赛最具成长价值数字营销代理公司

京东五星代理资质 第五届中国广告年度数字大奖年度精准营销公司
阿里妈妈官方整合营销服务商 2017你必须知道的25家数字营销公司
京东九数平台认证服务商

2017年 阿里AMP/JCGP 2017 TMA移动营销电商营销类金奖
2017阿里内容营销广告代理白名单八家成员之一 2017 TMA移动营销媒介整合类铜奖

2016年 上海分公司成立 京东京准通首批6家优质代理之一

2011年 北京一多奇思成立搜索引擎营销为主P4P



公司简介

• 公司营业额自公司创办至今历年稳定持续增涨，年营业额自2017年至2020年由1.29亿增长至

3.2亿，增长率达151%。
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公司简介

整合营销

创意部

职能部

创新中心

整合营销

媒介部

电商部

创意部

职能部

创意部

媒介部

策划部

电商开发部

运营中心

创意设计部

媒介客户部

数据策略部

精准营销部

上 海
S h a n g h a i

北 京
B e i j i n g

广 州
G u a n g z h o u

青 岛
Q i n g d a o

10人
项目经理

25人
运营专员

50人
媒体投放

8人
CRM专员

30人
数据分析

15人
营销专员

10人
内容执行

拥有超过190名电商专业人士



核心优势

数

数 据 化 营 销

创

创 意 设 计

投

精 准 投 放

运

E C - 店 铺 运 营

营

营 销 策 划

• JD（九数/数坊）
• TM（Databank)
• 粉丝
• CRM

• 店铺设计
• 广告创意
• 包装设计
• 详情页设计
• 小程序/H5
• 短视频
• VI

• 京东RTB
• 阿里妈妈
• SEM&SEO
• 垂直媒体
• APP
• DSP

• EC Campaign
（618&D11&超品）
• 品牌营销策略
• 创意物料设计
• 内容营销
 （图文、视频、直播等）
• KOL、媒体管理

• 平台沟通
• 提报活动
• 店铺客服
• 会员营销
• 活动规划
• 活动执行

主营业务Ecmoho
C o r e  B u s i n e s s



核心优势营 销 资 源 Integrate 
marketing media resources

我们的资源

多渠道及垂直平台

移动资讯 | 搜索引擎 | 出行服务 | 财经垂直 | 

生活应用 | 移动社交 | 线下媒体

各平台垂直大号/种草达人

美妆 | 母婴 | 个护 | 酒水 | 时尚 |乐活 

| 健康 | 情感 | 科技 | 汽车

头部明星资源

演员 | 歌手 | 艺术家 | 新生代艺人 | 远动员 | 模特

淘宝/抖音直播红人

母婴 | 美妆 | 酒水 | 个护 | 科技 | 美食 | 时尚

薇娅viya 李佳琦Austin 醉鹅娘小酒馆罗永浩

叶一茜 邹市明 李艺彤辣目洋子



核心优势

通过“识捞撩验”过程，优化品牌流量螺旋式上升

数据应用-流量策略
ISV-UV Strategy

 Step One
Insight

Step Two
Drive

Step Three
Organize

Step Four
Learning

IDOL

识人

通过JD数坊洞察品牌核心人群，结合品类&竞品洞
察，输出流量侧人群策略；

捞人

结合4A来源下钻，从内容、营销、广告等渠道，
拆分蓄水、收割的差异性渠道目标；

撩人

分析人群跨类目来源后，精细化进行流量触达的素材制作，
提高流量效能；

验人
引入资产下新流量指标（CPI&CPP），增加传统
ROI下的新流量检验体系；

洞察 渠道

素材螺旋式
优化



年度表现一多奇思京东RTB投放母婴优势
Our advantages of maternal and child in JD

类目活动 频道活动

婴熊童盟 大牌风暴

宝贝食堂 星联计划

母婴联合 父母世界

正品联盟 达能闪购活动

爸道玩家 京东超市

母婴馆   海囤全球购

三超活动

好奇超品日

惠氏全球购超品日

母婴用品超级品类日

大王小程序超品日

美赞臣超级品牌日

安尔乐超品日

＞1.5亿

品牌活动

好奇

强生婴儿

雀巢奶粉

 亨氏辅食

合生元

牛栏

Category 
activities

Channel 
activity

brand 
activity

Super brand 
activity

品牌数量
Number of Brands 主要品牌30+，涉及尿裤、奶粉、辅食、洗护、玩具等 

服务能力
Service

客户以世界500强为主，多为类目头部客户；协助母婴类目进行营销活动策划招商&执行

服务金额
Toll



年度表现

年货节 类目活动 频道活动

母婴馆

水饮冲调

酒水类目

牛奶类目

个护清洁

萌宠

婴熊联盟

宝贝食堂

母婴联合

正品联盟

食品中秋

水饮联合

大牌风暴

星联计划

父母世界

超市大牌

大牌聚惠

三超活动

好奇超品日

惠氏全球购超品日

福临门超级品牌日

玛氏超级品牌日

单品牌

好奇

亨氏米粉

伊利奶粉

雀巢奶粉

皇家

宝路伟嘉

爱茉莉

阿芙

Special 
purchases

BrandBrand dayCategory Event Channel
Event

主要品牌30+，涉及母婴、美妆&个护，宠物&食品等快消品类及3C数码， JD品类/事业群级3个等

作为JD蝉联3年的五星代理，服务客户以世界500强为主，多为类目头部客户

≥ 2.5亿

一多奇思京东RTB投放服务优势
Our advantages of RTB advertisement injecting 

品牌数量
Number of Brands

服务能力
Service

服务金额
Toll



核心优势

JD京牌五星代理&数坊&商智认证&数据分析师&投手资源
手



核心优势

阿 里 生 态 合 作 认 证

天 猫 2 0 2 0 年 度
优秀生态服务商

联 合 撰 写
2019品牌
联合市场白
皮 书

JCGP
消费者运营

一多奇思荣获
2019年度

消费者运营优秀服务商 



核心优势
公 司 奖 项 
O u r  A w a r e

2017-2020
第四-第七届TMA移动营销大奖
Top Mobile Awards 

• 2020第7届TMA移动年度最具创新力移动营
销公司 

• 2020第7届TMA移动电商营销铜奖-海尔东联
舰长计划 

• 2020第7届TMA移动整合营销类铜奖-惠氏启
赋蓝钻自然之力

• 2019第6届TMA移动营销大奖 电商营销类 金
奖-徐福记2019CNY整合营销“钦点你的福气
年味”

• 2017第4届TMA移动营销大奖电商营销类金
奖——百事集团乐事逗乐薯

• 2017第4届TMA移动营销大奖媒介整合类铜
奖——戴姆勒奔驰car2go

2018&2020
第五-七届中国广告年度数字大奖
Digital China Annual Awards

• 2020第7届中国广告年度数字大奖-年度数字
营销公司

• 2020第7届中国广告年度数字大奖-年度数字
影响力人物-王欣欣

• 2020第7届中国广告年度数字大奖-电子商务
营销银奖-徐福记2019CNY整合营销项目

• 2020第7届中国广告年度数字大奖-电子商务
营销银奖-MOVADO 京东618营销推广

• 2020第7届中国广告年度数字大奖-社会化营
销铜奖-徐福记2019CNY整合营销项目

• 2020第7届中国广告年度数字大奖-精准营销
铜奖-徐福记2019CNY整合营销项目

• 2020第7届中国广告年度数字大奖-精准营销
铜奖-TAKAMI2019天猫双11营销推广

2018-2019
第9届-11届金鼠标数字营销大赛
Golden Mouse Awards

• 2019金鼠标10周年 数字营销新锐公司
• 2019金鼠标10周年 数字营销杰出人物王欣欣
• 2019年金鼠标10周年 电商营销类 铜奖-中顺

洁柔#7月猫超大牌狂欢新品首发 
• 2018第9届金鼠标数字营销-年度数字营销金

牌团队
• 2018第9届金鼠标数字营销-最具成长价值数

字营销代理公司
• 2018第9届金鼠标数字营销-电子商务营销类-

铜奖

2018-2020
金麦奖电商营销大奖
2018 & 2020Golden Wheat Award

• 2020金麦奖案例类大奖酒水饮料类银奖-星
巴克家享咖啡

• 2018金麦奖电商营销大奖美妆洗护类铜奖 
• 2018金麦奖电商营销大奖母婴健康类铜奖



年度表现

一多奇思618 京东助力品牌GMV达成近9亿



年度表现CASE STUDY—人头马CLUB500-新品爆款计划

人群洞察

WHAT—基于九数坊诊断，提供JD新品的爆款打造策略
一多策略：

从价格带及人群特征判断洋酒行业机会市场，追踪历史爆款养成路径，指导新品推出策略

目标TA为富裕中年男性，现阶段对身健康和生活品质的
关注度远高于产品价格，平时喜欢购买食材、关注自身营
养的均衡性，日常喜欢品尝口味独特的酒品

品牌700-1000元市场丢失严重，且非核心竞品抢夺

市场价格分析

VSOP 375
养成路径分析

结合人群画像，扩大曝光范围，连续触达培

养心智，为CLUB500销量增长积累人群基础；

同时借鉴VSOP稳固期流量承接策略；

培养策略

流量引入

用户运营

会员培养



年度表现CASE SHARE—婴幼奶粉

IP合作 数据融合 洞察分析 匹配资源及货品 触达策略

观看人群

粉丝人群
DMP

链路分析

消费者洞察

用户属性、链路分
析、4A分层

购物场景

社交场景

娱乐场景

资讯场景

回流、沉淀为品牌资产

站内资源匹配：搜
索落地页/母婴馆/

超市/东联等

WHERE—伊利 IP综艺节目《妻子的旅行》媒体人群回流分析再触达

业务目标：整合MKT资源，以综艺节目和明星IP作为介质，通过综艺IP观看人群及粉丝人群回流电商，
借助活动结点进行货品匹配及平台资源匹配，借势IP提高平台及品牌声量的同时，提高销售转化

需导出人群Pin包，导入数坊系统



年度表现
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服务的主要客户

母婴 宠物 食品 生活个护 科技办公酒水饮料 平台服务


