
今日头条&上新了故宫 传播项目

◆ 广 告主：今日头条

◆ 所属行业：互联网

◆ 执行时间：2018.11.15-12.12

◆ 参选类别：内容营销类



背景&目标

案例视频
请复制以下链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频

http://t.cn/AiuPeD3J

或者
扫一扫看视频

http://t.cn/AiuPeD3J


背景&目标

今日头条以特约身份和北京卫视《上新了故宫》节目合作，本次传播希望通过故宫的IP和今日

头条平台的深度合作，通过一系列外部传播将故宫和头条两个品牌深度绑定，在节目播出时间

一提到故宫就想到今日头条，提升今日头条的品牌形象和美誉度

基于《上新了故宫》的IP及今日头条的产品属性，进行社会化媒体的传播

背景回顾



背景&目标

深度绑定故宫&今日头条，形成提及故宫就想到今日头条的用户认知壹

强化今日头条是丰富、多元、优质的内容平台品牌形象贰

提升今日头条内容优质的用户美誉度叁



背景&目标

90后---中国百年以来第一代大国原住民，在国力鼎盛，物质条件极大丰富，文化丰富多

元的时代，他们有自我要求、有创作能动性，作为最新最主流的文化代表者，是头条（信息

创造价值）最核心的价值人群。

人群洞察

核心主张

#创新国风#
“创”是今日头条信息创造价值这一品牌理念的关键要素

以“创”的价值和乐趣，拉动年轻群体“共创新国风”



洞察&策略

围绕地铁长卷核心创意，预埋

social创意事件，利用社会向话题

吸引用户广泛关注并参与，展现

传统文化与今日头条优质的内容

强绑定，传递创新国风的价值，

从而增强品牌美誉度

#创新国风#

品牌线 节目线

借势节目线亮点内容、明星话题，

强化今日头条对于优质传统文化、

故宫文化的加持作用，利用social

侧传播话题和包装点，引发大众

向的讨论和关注

解读拔高线

立足行业，盘点一系列国风主题

的营销动作，连接优质传统文化

内容，夯实今日头条行业领先地

位



媒介&执行

11月15日至12月12日

借势《上新了·故宫》节目上线

在北京国贸地铁站打造一场“故宫雪”

通过微博、微信、抖音、今日头条、BTV电视台

热炒地铁互动大事件-故宫雪景长卷

传播分为品牌线、节目线、解读拔高线三条主线



媒介&执行

北京卫视《北京您早》、《特别关注》两档节目

新闻对今日头条在国贸地铁站长卷大事件进行报

道，展示及讲解故宫雪景长卷的内容、互动装置

的玩法，展现今日头条国风频道的优质内容。

品牌线

打造#去地铁站看故宫雪#的主话题，在微博、微信

媒体朋友圈、今日头条以及联合其他品牌墨迹天气

进行传播。

邀请抖音KOL网红线下体验，通过设置不同的拍

摄主题以及拍摄方式，吸引用户前来打卡。在微

博、微信及抖音平台进行传播。

在微博渠道进行传播，选取热点类KOL&媒体蓝V发

布老外采访视频；社会向social事件发酵,引发外围

渠道自行扩散传播。

地铁长卷曝光 网红打卡地

社会向social事件 BTV专题新闻—全民文化热



媒介&执行

• 一幅总长135m的故宫雪景长卷

• 画面内容不仅展现故宫冬日雪景风貌以及创新融合的现代科技内容，其中部分画面对应今日头条

优势垂类频道的内容

• 同时在静态画面的基础上设置互动滑轨区，以动画的形式展现今日头条体育、汽车、科技、娱乐

频道的优质内容

（长卷60m区域画面）

（长卷75m区域画面）

地铁长卷事件



媒介&执行

地铁互动长卷找雪人H5

动态呈现令人惊艳的地铁故宫雪景图，并结合找雪人的游戏机制，吸引用户参与



媒介&执行

微博话题#去地铁站看故宫雪#，总阅读量不少于1.1亿，总互动量不少于17.1W次；微博话

题总榜单第25名，生活记录榜单第1名

地铁长卷曝光-微博



媒介&执行

微头条话题#去地铁站看故宫雪#总阅读量18W，登上热搜和热榜

地铁长卷曝光-头条号



媒介&执行

地铁线TOB共发布17个媒体人朋友圈转发国贸地铁站“故宫雪”现场图片，总覆盖量不少于7W

人次，共发布两个500人科技，互联网媒体群，收集60个互联网人朋友圈转发国贸地铁站“故宫

雪”现场图片，总覆盖量不少于6W人次

地铁长卷曝光线-朋友圈



媒介&执行

抖音话题#去地铁站看故宫雪#总播放量不少于212.8W

地铁网红打卡地-抖音



媒介&执行

老外街坊视频—微博



媒介&执行

11月17日北京卫视《北京您早》、《特别关注》两档节目新闻播出

BTV视频共发布1个微博，总播放量不少于12万，微博发布后登上当天热门微博

BTV专题新闻—全民文化热



媒介&执行

以“故宫未开放区域”为话题

性，打造趣味、易参与的互动

H5，借“猫”的第一视角为

相关结果导向，参与感互动性

强，充分刺激大众眼球

节目线内容及效果

明星话题下，通过拉动粉

丝群组关注。通过配合节

目宣发明星话题，引流至

今日头条端内

围绕节目中亮点内容，引

导用户来今日头条国风频

道，主要传播渠道为微博

及今日头条

节目线内容配合 粉丝圈层触达 故宫探秘H5



媒介&执行

节目向内容配合——名词六宫格
围绕第一期节目内容，延展出创意素材“名词六宫格”

引导用户关注今日头条国风频道，物料的传播渠道为微博及今日头条



媒介&执行

粉丝圈层触达——节目明星cut

截取节目中明星与今日头条或与文创产品同框的片段，制作cut，拉动粉丝群组关注。

微博引流至今日头条端内投票

邓伦在首期节目中拉票
片段cut

蔡少芬在首期节目中佩戴美什件
片段cut

周一围在首期节目中“精分”
片段cut



媒介&执行

以“故宫未开放区域”为话题性，打造趣味、易参与的轻互动H5，借“猫”的第一视角为相关结果导向，

参与感互动性强，充分刺激大众眼球，故宫探秘H5传播总PV量8431940，总UV量3195416

故宫探秘H5



媒介&执行

解读拔高线传播内容及效果

➢ 围绕地铁大事件，联合头部自媒体

大号，集中微信声量；

➢ 通过趣味故事引入，露出品牌内容；

➢ 微信大号social侧解读，展示今日

头条地铁长卷画面的精美程度，贴

合创·新国风主题，引发用户关注

TO C TO B TO B

➢ 围绕地铁大事件，联合营销类自媒

体大号，解读本次地铁长卷；

➢ 集中展示今日头条围绕“创·新国

风”主题，所打造地铁亮点事件内

容和创新营销的新玩法

➢ 核心创意方式以及营销模式探索，

在营销行业内提升声量

➢ 围绕“创·新国风”主题，盘点地

铁大事件、头条二楼以及端内搜索

特效等一系列营销动作，

➢ 侧重优质内容合作的战略布局，对

传统文化优质内容进行流量倾斜，

➢ 拔高今日头条对于优质传统文化传

播的助推作用



头条端内彩蛋



产品海报图
根据节目与故宫IP相结合所制作节目周边产品，拍摄产品海报图，《上新了故宫》官方头条
号进行自传播



媒介&执行

微信传播



效果&反馈

项目核心数据

今日头条&《上新了·故宫》

◼ 传播总曝光量 1.5亿，总阅读量4000万＋，总互动量 39.3万+，CPM= 6.5元

◼ 微博部分：曝光量不少于1.4亿，阅读量 2875万+，互动量不少于3.9万，CPM= 11.43元

◼ 微信部分：阅读量23万＋，互动量不少于2170人次 ，CPM= 1703元

◼ 今日头条部分：阅读量不少于172 万，互动量不少于19644人次 ，CPM=19.76 元

◼ BTV电视台：总播放量不少于12万

◼ 抖音部分：总阅读量55.5 万+，互动量30464人次，CPM=253 元

◼ 自发转载部分（按粉丝数10%预估）：曝光量1096万+


